
Le  CESP e t  le  SNPTV,  représentant  les  pr inc ipa les  rég ies  pub l ic i ta i res  TV ,  se
sont  assoc iés  pour  réa l iser  une  gr i l l e  de  compara ison  des  pr inc ipa les
so lu t ions  Dr ive  to  Web.  L ’ob jec t i f  p r inc ipa l  de  ce t te  démarche  es t  de
déve lopper  la  t ransparence  méthodolog ique  pour  les  u t i l i sa teurs  :  rég ies  TV ,
annonceurs  e t  agences .  

Admo. tv ,  Leadsmoni tor ,  Realy t ics  e t  TVTY  on t  p le inemen t  pa r t i c i pé  à  ce t te  i n i t i a t i ve .  En
tou te  t ransparence ,  ces  ac teu rs  on t  pa r tagé  les  ca rac té r i s t i ques  de  l eu rs  so lu t i ons ,  l eu rs
méthodo log ies  e t  l eu rs  modes  de  ca l cu l  des  impac ts  e t  a t t r i bu t i ons  de  l a  commun ica t i on  TV
sur  l es  p r i nc ipaux  KPIs  du  s i t e  de  l ’ annonceur .  Ces  é lémen ts  on t  é té  va l i dés  à  l ’ a ide  de
documen ta t i ons  techn iques  pa r tagées  e t  d ’un  tes t  d ’une  campagne  pub l i c i t a i re  mu l t i
t aguée ,  ana lysée  en  s i t ua t i on  rée l l e .
Ce  p ro je t  pe rmet  de  dé ta i l l e r  au  se in  d ’une  g r i l l e  no rmée  les  po in ts  communs  e t
spéc i f i c i t és  de  ces  4  so lu t i ons  u t i l i sées  su r  l e  marché  f rança is .  
Su r  l a  base  des  documen ta t i ons  fou rn ies ,  l e  CESP t rouve  sa t i s fa i san te  l ’ app roche  de
mesure  de  l ’ impac t  d i rec t  pa r  fenê t re  dynamique .  I l  émet  pa r  a i l l eu rs  t ro i s  p r i nc ipa les
recommanda t ions  :  

- In te rpré ter  les  es t imat ions  du  t ra f ic  ind i rec t  avec  p récau t ion  du  fa i t  de  sa  co r ré la t i on
poss ib le  avec  d ’au t res  va r iab les  exp l i ca t i ves .

-  Dissoc ier  les  res t i tu t ions  des  pet i ts  impacts  qu i  peuven t  ê t re  s ta t i s t i quemen t  d i f f i c i l es
à  i so le r  avec  ce r t i t ude  du  b ru i t  na tu re l  du  t ra f i c  du  s i t e .

-  Met t re  en  p lace  des  ind ica teurs  é ta lon  communs qu i  f ac i l i t e ra ien t  l a  compara i son  en t re
les  so lu t i ons .

L ’ensemb le  de  ces  t ravaux  a  é té  p résen té  aux  adhéren ts  du  CESP lo rs  du  Co l l ège  Da ta  du
18  mars  2021 .

Valér ie  Morr isson ,  D i rec t r i ce  Généra le  du  CESP déc la re  :  "Cet te  g r i l l e  i l l us t re  l a  voca t ion
pédagog ique  du  CESP.  Je  souha i te  qu ’e l l e  nou r r i sse  u t i l emen t  l es  échanges  en t re
u t i l i sa teu rs  e t  f ou rn i sseu rs  des  so lu t i ons  Dr i ve  to  Web  e t  j e  remerc ie  l e  SNPTV,  l ’UDECAM
et  l ’Un ion  des  Marques  pour  l eu r  sou t ien  e t  l eu r  pa r t i c i pa t i on  à  l a  dé f i n i t i on  des  beso ins ,
a ins i  que  les  fou rn i sseu rs  des  so lu t i ons  pour  l a  qua l i t é  de  l eu r  co l l abo ra t i on  avec  l e
CESP. "

Fabr ice  Mol l ie r ,  P rés iden t  de  Cana l+  B rand  So lu t i ons  -  rég ie  membre  du  SNPTV,  ‘ ’ sa lue  l a
mob i l i sa t i on  des  so lu t i ons  é tud iées  qu i  on t  pa r tagé  leu rs  mé thodo log ies .  Ce  benchmark  e t
l es  recommanda t ions  du  CESP con t r i buen t  à  l a  vo lon té  du  méd ia  TV  de  t ransparence  v i s -à -
v i s  des  agences  e t  des  annonceurs ,  qu i  u t i l i sen t  ces  so lu t i ons  pour  cons t ru i re  l eu rs
campagnes  TV  e t  en  mesure r  l ’ e f f i cac i té  su r  l a  généra t i on  de  t ra f i c  su r  l eu rs  s i t es . ’ ’

La  gr i l l e  de  compara ison  a ins i  que  les  recommandat ions  du  Comi té
Sc ient i f ique  sont  main tenant  d isponib les  sur  le  s i te  du  SNPTV (snptv .org ) .
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Le CESP (Centre d’Étude des Supports de
Publicité) est l’organisme interprofessionnel des
acteurs de la publicité concernés par l’étude de
l’audience des médias : annonceurs, agences
et régies publicitaires des médias. Véritable
laboratoire d’idées, de méthodologies,
d’information et d’échanges, le CESP, au
service de ses adhérents et avec leur soutien,
assure l’audit et la labellisation des études sur
les médias et l’efficacité publicitaire, et, en
particulier, des études de référence sur
l’audience des médias. 

Le CESP se positionne également en tant
qu’organisme de conseil et apporte son
expertise sur de nombreux travaux liés aux
médias et aux problématiques digitales et data,
en France comme à l’international.

Créé en 1989, le Syndicat National de la
Publicité Télévisée regroupe les régies
audiovisuelles et coordonne les travaux visant à
développer et promouvoir les supports
publicitaires audiovisuels.
Le SNPTV compte 8 membres : TF1 Pub, M6
Publicité, France Télévisions Publicité,
Canal+ Brand Solutions, Next Media
Solutions, Amaury Media, beIN Régie et
Viacom international media networks
Advertising and Brand Solutions

Quatre missions directrices
- La promotion de la publicité TV, y compris au
travers du soutien de ses membres aux
campagnes d’intérêt général.
- L’étude de la publicité TV et de la permanence
de son efficacité pour ses annonceurs, conseils
en achats médias et agences de publicité.
- La veille des développements de la publicité
TV, notamment dans le monde.
- La représentation de ses membres et le
dialogue avec les instances représentatives
des acteurs de la publicité.

www.cesp.org www.snptv.org
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